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План учебного процесса 

Индекс 
Наименование учебной 

дисциплины 

Объем работы студента Экз. Зач. Распределение аудиторных часов в неделю по триместрам 

Трудоемкость Аудиторн. 

из них 

Самостоят. 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 

Лекции Практ. Лабор. 
количество недель в триместре 

23 10 19 23 10 19 23 10 19 23 10 19 23 10 19 

Б.1 Дисциплины (модули) 7344 796 364 380 52 6548                                   

Б.1.БЧ Обязательная часть 5832 656 280 324 52 5176                                   

Б.1.БЧ.01 Дисциплины - А 1152 116 54 46 16 1036                                   

  Безопасность жизнедеятельности 108 10 6 4 0 98  2 Х Х                           

  Иностранный язык (английский) 144 16 0 0 16 128 6          Х Х                   

  История 144 16 8 8 0 128 3    Х Х                         

  Культурология 108 10 6 4 0 98  3   Х Х                         

  Основы проектной деятельности 108 12 6 6 0 96  9               Х Х             

  Правоведение 108 10 6 4 0 98  2 Х Х                           

  Социальная психология 108 10 6 4 0 98  6         .Х .Х                   

  Физическая культура 72 4 4 0 0 68  6         Х Х                   

  Философия 144 16 8 8 0 128 6          Х Х                   

  Эффективный самоменеджмент 108 12 4 8 0 96  2 Х Х                           

Б.1.БЧ.02 Дисциплины - В 2520 268 134 134 0 2252                                   

  Авторское право в медиасфере 108 12 8 4 0 96  12                     Х Х       

  Аналитический медиатекст 108 12 8 4 0 96 6          Х Х                   

  Базовые сюжеты отечественной 

литературы 

216 20 8 12 0 196 5 3     Х Х Х                     

  Инструментальные средства 

аналитики медиасферы 

108 24 8 16 0 84  13                       Х Х     

  Информационная деятельность в 

социальных сетях 

108 12 4 8 0 96  6         Х Х                   

  История мировой литературы 144 16 8 8 0 128 3  Х Х Х                         

  Конфликтология 108 10 6 4 0 98  9               Х Х             

  Корпоративные медиа 108 18 8 10 0 90 11                  Х Х Х         

  Кросс-медийные технологии 216 20 8 12 0 196 11 9                 Х Х Х         

  Логика 108 10 6 4 0 98  6         Х Х                   

  Медиатехнологии 108 12 4 8 0 96  6         Х Х                   

  Медийная и информационная 

грамотность и безопасность 

108 12 8 4 0 96  9               Х Х             

  Политология 108 10 6 4 0 98  3   Х Х                         

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



Индекс 
Наименование учебной 

дисциплины 

Объем работы студента Экз. Зач. Распределение аудиторных часов в неделю по триместрам 

Трудоемкость Аудиторн. 

из них 

Самостоят. 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 

Лекции Практ. Лабор. 
количество недель в триместре 

23 10 19 23 10 19 23 10 19 23 10 19 23 10 19 

  Правовые основы деятельности 

массмедиа 

108 10 4 6 0 98  11                 Х Х Х         

  Русский язык и деловая 

коммуникация 

108 10 6 4 0 98  2 Х Х                           

  Социология: анализ современного 

общества 

108 10 6 4 0 98  3   Х .Х                         

  Социология медиасферы 108 12 8 4 0 96  12                     Х Х       

  Сторителлинг 108 12 8 4 0 96  12                     Х Х       

  Теория и практика копирайтинга 216 16 6 10 0 200 2  Х Х                           

  Теория массовых коммуникаций 108 10 6 4 0 98  3   .Х Х                         

Б.1.БЧ.03 Дисциплины - С 2160 272 92 144 36 1888                                   

  Английский язык в 

профессиональной коммуникации 

324 36 0 0 36 288 9,11 8               Х Х Х Х         

  Введение в специальность 

(реклама и связи с 

общественностью) 

108 12 8 4 0 96  2 Х Х                           

  Внутрикорпоративные связи с 

общественностью 

216 20 8 12 0 196 3,5    Х Х Х Х                     

  Медиарилейшнз 324 48 16 32 0 276 14 12                     Х Х Х Х   

  Нарратология 216 20 8 12 0 196 8 6           Х Х Х               

  Рекламоведение 216 20 8 12 0 196 5 3     .Х Х Х                     

  Стратегические коммуникации 756 116 44 72 0 640 1,11,14 2,5,8 Х Х Х Х Х Х Х Х Х Х Х Х Х Х   

Б.1.ВЧ Часть, формируемая участниками 

образовательных отношений 

1512 140 84 56 0 1372                                   

  Элективы 

"Общепрофессиональные" 

432 40 24 16 0 392  6,6,9,9         Х Х   Х Х             

  Элективы "Профессиональные" 432 40 24 16 0 392  9,9,12,12               Х Х   Х Х       

  Элективы "Универсальные" 648 60 36 24 0 588  6,6,9,9,12,12         Х Х   Х Х   Х Х       

Б.2 Практики 1080 0 0 0 0 1080                                   

Б.2.БЧ Обязательная часть 1080 0 0 0 0 1080                                   

  Вторая производственная 216 0 0 0 0 216 10                  Х Х           

  Групповая проектная работа 108 0 0 0 0 108 9                  Х             

  Научно-исследовательская работа 108 0 0 0 0 108 6            Х                   

  Научно-исследовательская работа 216 0 0 0 0 216 13                        Х Х     

 

 

 

 

 

 

 

 

 



Индекс 
Наименование учебной 

дисциплины 

Объем работы студента Экз. Зач. Распределение аудиторных часов в неделю по триместрам 

Трудоемкость Аудиторн. 

из них 

Самостоят. 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 

Лекции Практ. Лабор. 
количество недель в триместре 

23 10 19 23 10 19 23 10 19 23 10 19 23 10 19 

  Первая производственная 216 0 0 0 0 216 8              Х Х               

  Преддипломная практика 216 0 0 0 0 216 15                              Х 

Б.3 Государственная итоговая 

аттестация 

216 0 0 0 0 216                                   

Б.3.БЧ Обязательная часть 216 0 0 0 0 216                                   

  Выполнение и защита 

выпускной 

квалификационной работы 

216 0 0 0 0 216 15                              Х 

Б.4 Факультативные дисциплины 0 0 0 0 0 0                                   

Всего экзаменов(по триместрам) 1 1 3 0 3 3 0 1 1 0 4 0 0 2 1 

Всего зачетов(по триместрам) 0 6 6 0 1 10 0 2 10 0 1 8 1 0 0 

 

 


